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摘 要:促销型服装表演是服装流行讯息发布的主要形式,也是加速服装产品由商品向效益转化的重要手段。介绍

了促销型服装表演的概念,重点探讨了其活动定位、策划方法与准备流程。
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  促销型服装表演作为服装市场营销的有效途径,
对区域范围内服装产品销售业绩有着较强的推动作

用。活动策划与准备的水平在一定程度上影响着服装

品牌的市场效益,因此显得尤为重要。一场成功的促

销型服装表演应当以科学合理的前期策划为前提,细
致全面的准备工作做保障,而当前学术界缺乏对该类

活动定位、策划及组织过程的系统研究。本文对促销

型服装表演的策划及准备流程进行探讨,为该类活动

的开展提供参考。

1 促销型服装表演

促销型服装表演是一种以真人模特为服饰展示的

载体,向潜在消费者发布服装产品信息的有效促销手

段。通过服装的展示表演向消费者传达当前服装的流

行讯息,展示与宣传服装设计师的完美构思和巧妙设

计,是服装品牌经常采用的一种重要营销手段。

2 促销型服装表演的定位

促销型服装表演活动定位需明确品牌设计风格,
平衡好品牌创意性款式和主销款式之间的关系,以提

升销售业绩为主要目标。整个视觉设计应符合品牌风

格与当前时尚潮流,以保证表演活动的可欣赏性。从

宏观角度来看,促销型服装表演活动的组织应从服装

产品与消费者这2个角度进行定位。

2.1 从产品角度定位

促销型服装表演展示的主要内容是服装产品,活
动定位根据服装产品的价格、功能、质地、外形和图案

设计等基本属性出发。对于中低端的服装产品,可以

将价格和功能等方面作为定位依据,向消费者充分展

示其性价比和服用性能;较高端的服装产品,可以重点

突出其卓越品质。其中,解说词是关键,恰当地运用解

说词不但能增强活动的感染力,还能提升说服力,以便

鼓励目标消费者购买服装产品。

2.2 从消费者角度定位

从消费者角度来看,表演主题的选择应以目标消

费者为中心,表演活动的定位应与目标消费群体特征

相联系,例如,目标消费群体的年龄、消费层次、消费习

惯及消费心理等具体问题。定位策划应与目标消费者

的主流价值取向相适应,找出可能与消费者产生认知

与情感共鸣的每一个点,围绕共鸣点进行活动策划。
因此,整个策划的过程就是力图营造出适应消费者的

良好的体验氛围,客观地从目标消费者的角度开展活

动策划[1]。

3 促销型服装表演的策划

促销型服装表演大致可划分为开场、高潮、结尾3
部分。开场是整个活动的关键部分,较为出色的开场

策划往往能吸引消费者的注意力,使其在很短的时间

内进入欣赏状态。其次,高潮是一个相对的概念,活动

过程中最精彩的部分可以在一场表演活动中出现一次

或者多次,一般可以利用模特的表演、灯光、音乐等因

素的变化,烘托出表演活动的高潮场面。制造高潮的

目的,主要是为了持续地吸引观众的注意力。作为表

演的结尾部分,一场商演活动应做到有始有终,给观众

留下完美、深刻的印象。总体来看,表演活动的策划应

遵循一般发布活动的规律,但在具体执行中还应充分

考虑市场的因素,围绕产品的表现和销售来进行,活动

既需展示服饰产品的设计风格以及文化品位,还应突

出实用性。由于对活动影响较大的主题风格、现场以

及目标消费群体的具体范围等因素存在可变性,因此
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在具体策划中还需考虑各种客观条件。另外,不同的

策划主体进行活动策划的方法也截然不同,如表1所

示,将分别探讨单一品牌与多品牌策划的方法。
表1 促销型服装表演的策划分类

类 别 单一品牌策划 多品牌策划

策划主体 单个品牌 多个品牌/百货商场

定位范围 准确、集中 模糊、广泛

活动对象 某个特定消费群体 较广泛的多个消费群体

展演内容 单个品牌服饰产品 多品牌服饰产品

展演解说词 单个品牌解说详实 多个品牌解说较简短

3.1 单一品牌

单一品牌发布会活动的策划应针对该品牌的目标

消费群体进行定位和策划,需将策划的方案与该消费

群体的特点和消费习惯相结合。例如,欧时力,目标消

费群定位在18~28岁的成熟、独立、高贵、自信的潮流

女性,辐射范围为16~35岁的少女及年轻白领。该品

牌是以时尚、青春、优雅为主设计风格,倡导打破常规

并主张混搭。因此在活动的策划中要关注目标消费者

自信独立、崇尚个性时尚的特点,将其与品牌产品定位

策划的具体方案有效结合。其中T台设计与解说词撰

写应体现现代都市女性潮流、个性的生活理念,在模特

的挑选中以少女型为主。表演服饰以推款为中心进行

组合搭配,并利用配饰来烘托活动视觉效果。

3.2 多品牌

多品牌发布活动考虑的目标消费群体范围更大,
服装产品挑选中应考虑不同的年龄层次,分析不同的

群体消费习惯。表演主题可设定一个总的主题作为活

动的主线,并根据风格相似度进行分组,各小组分别设

置主题。活动编排形式可将多变情境加以组合,这样

能最大限度地吸引消费者的注意力。服装不同于其他

消费品,作为消费者往往更注重精神层面的享受,在这

一过程中需重点关注品牌的价值与文化主张是否能与

目标消费群体产生共鸣。因此,通过促销型服装表演

的形式展示产品、提升销售业绩,应当在策划中更加关

注品牌的价值主张是否能得到目标群体的认同。例

如,晚礼服类的品牌可以巧妙运用宴会的场景演绎出

冷艳却又不失优雅的感觉,完美地展现出都市生活的

美好蓝图。在多品牌的活动策划中,解说词非常重要,
借助文字的表达能有效地区分品牌的同时还能有效地

渲染现场气氛。表演模特也应挑选符合总的主题风格

的模特。通过活动既给目标消费者带来趣味,又得到

他们在价值观和生活方式等层面的认同,不仅有助于

后续销售任务的完成,也能有效地宣传品牌。

4 促销型服装表演的准备流程

促销型服装表演的准备流程见图1所示。

4.1 主题

主题即表演活动的核心,在策划阶段就应逐步明

确。表演主题可将观众、服装和现场所有的计划因素

联系起来。确定表演的主题是活动组织的首要工作,
同时这也是最为重要的工作之一,主题的选择会直接

关系到整场演出的成败。主题风格一旦确定,表演主

线也就明确。标新立异的主题能激起消费者极大的兴

趣,因此表演主题的选择极为重要。可根据参演服饰

产品的设计风格或亮点,选择能充分展现当季服饰产

品特色卖点信息为活动主题。在与主题相关的视觉策

划方面,应在满足促销需要的前提下突出品牌文化的

特色。

服装与
模特造型主题 经费 解说词 表演编排舞台、音

乐及道具

图1 促销型服装表演的准备流程

4.2 演出经费的预算

促销型服装表演筹划中首先需要考虑的问题是经

费。根据表演的内容、规模等,做好预算安排,对活动

支出进行尽可能准确的估算。要考虑可预见的费用和

计划,列出一张预计费用开销单,主要包括场地和相关

音像设备租赁费、编导费、模特费、工作人员劳务费等

支出。对于相对数额较大的费用支出应有一个详尽的

估算,尽量缩小与实际费用的偏差。一场促销型服装

表演的进行,一般会有一定数额的前期投入,作为活动

的组织者应根据经费的预算,确定活动的规模和档次。
此外,还要考虑其间有可能出现的不可预见费用。

4.3 服装与造型的选择

选择活动展示所需的服装,应清晰地意识到服装

的个性化设计是秀场展示的亮点。单品必须给现场的

消费者以鲜明的时尚感,以刺激表演活动后的销售。
服装风格与价位应与潜在消费者特点相符,所选服装

需具备较强的舞台效果。模特头部造型不宜过度夸

张,妆容也不可过分炫目,整体的视觉造型应给现场的

观众清新、悦目的视觉体验。因此,妆容应以清新淡雅

的色调为主,眼妆可选用适度晕染的技法。发型应选

择清爽随意的贴近自然生活造型,尽量营造简洁、时尚

的整体感觉。
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4.4 媒体宣传

新闻媒体是现代信息传播的一种有效方式,加强

与媒体的合作可以更好地达到品牌促销的目的。在主

题和表演场地确定之后,可利用电视、杂志、报纸等进

行宣传。媒体平台、形式的选择应考虑品牌的档次以

及主要的消费人群的消费习惯。例如,针对青年群体

可以从网络电视平台、微信等新型媒体为主,而对于中

老年群体则可采取传统的宣传册和新型媒体平台相结

合的形式。

4.5 舞台设计、音乐及道具

舞台设计主要包括舞台背景、台面以及环境的装

饰性,在设计时应以突出服装风格为首要准则。成功

的舞台设计不仅能突出活动的主题,还能有助于品牌

形象的提升。20世纪初,服装流行趋势的发布就已开

始运用背景音乐,发展至今己成为流行趋势发布活动

重要的构成要素。音乐和现场营造的意境感能积极地

引导观众的思路,启发对品牌设计风格的理解。背景

音乐可从听觉层面诠释服饰产品本身的韵味,还能带

动整个商演活动的气氛。在道具选择中,需格外谨慎,
做到宁缺勿滥,否则会适得其反。

4.6 解说词

解说词是一种从旁说明促销型服装表演的内容以

及思想意义的语言形式[2]。在促销型服装表演中解说

词分为开场解说、产品解说、结束语3部分。解说词应

尽量根据表演策划内容涵盖服饰产品的设计、工艺以

及面料特性等方面[3]。通过语言表达的形式将活动中

与展品相关的重要信息加以明确,既能有效传递服装

品牌流行信息,又能生动展示服装产品设计亮点与单

品细节。

4.7 表演编排

促销型服装表演其本质就是演绎服饰产品的一场

时装演出。作为整场发布活动的编导,不但要使活动

有序地进行,还要保证服装表演活动的观赏性。编导

在选定表演主题之后,还需根据主题风格确定模特人

选。在服装展示中,模特是个很重要的主体[4]。选择

与产品风格相适宜的模特能赋予服装产品新的内涵。
模特人数应由表演中需展示的服装套数来决定。一般

而言,每个系列的服装套数越多,款式穿戴越复杂,模
特发型、妆容更替越频繁,系列展示时间越短,所需模

特总数也就更多。走台方式的编排应根据服装品牌的

风格来确定,运用较多的是随意走台,即整场表演模特

在台上进行服饰展示的动作和路线都没有硬性的规定

和刻意的编排。大型促销型服装表演的每套服装的展

演形式和时间安排,都需经过精心设计和反复演练。

5 结语

促销型服装表演是一种重要的市场营销手段,既
能提升服饰产品市场效益,也能宣传品牌或企业文化。
因此从定位、策划到准备都应做到目的明确、主题鲜

明、整体风格和谐。每一步实施都应充分考虑活动的

受众,凸显服饰产品的设计亮点,活动准备的各个环节

都应做到整体效果的最佳化,以实现服装产品促销及

品牌推广的目的。
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  Abstract:Promotionalfashionshowisthechiefformofapparelfashioninformationrelease.Itisalsoanimportantmeanstoaccel-
eratethetransformationofclothingproductsfromcommoditytobenefit.Connotationofpromotionalfashionshowwasintroduced.
Andtheactivityorientation,planningmethodandpreparationprocessofpromotionfashionshowwerediscussed.
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